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Nas ultimas
semanas, os ataques
cibernéticos a
Prefeitura do Rio de
Janeiro ganharam
destaque nas
manchetes

incidente ciber-
nético que afetou
o Datacenter da
Prefeitura do Rio parou o
sistema do municipio por
quinze dias! Mas esse nao
foi um episédio isolado.
No ultimo ano, as prefei-
turas de Tabodo da Serra
(SP), Brumadinho (MG),
Macapa (AP), Apucarana
(PR), Balneario Camborit
(SC), foram algumas que
também relataram terem
sofrido um ataque hacker.
Por que esses ataques
tém se tornado cada vez
mais recorrentes? Os
sistemas municipais arma-
zenam varias informacoes
sobre os cidadaos para
suas atividades diarias
como parte do trabalho
administrativo. Assim, os
dados armazenados sao
um alvo potencial e atra-
ente para os cibercrimino-
sos. As apostas sdo altas
porque as informacoes
roubadas podem levar
a fraudes ou crimes em
grande escala.
Adicionalmente, os
escritéorios municipais
sao mais vulneraveis
a crimes cibernéticos
porque seus sistemas de
TI ndo sdo atualizados
regularmente como os
de uma empresa priva-
da, por exemplo. Além
disso, ha também o fato
de possuirem baixa com-
peténcia técnica para
lidar com esses ataques.
Esse conjunto de fatores
as tornam presas faceis
para os hackers, que
contam com estratégias
avancadas de ataque.
Nesse segmento, ainda
existe outra questao cri-
tica: ndo ha previsio em
nenhum or¢amento para o
pagamento de resgate de
informacoes, no caso de
um ataque de ransomwa-
re. O ransomware € uma
forma de malware que
criptografa os arquivos
da vitima. O criminoso
entdo exige um resgate
da vitima para restaurar o
acessoaos dados median-
te o pagamento. O ran-
somware se tornou uma
dasameacas mais temidas
atualmente devido ao seu
poder de causar prejuizos
elevados.
Desta forma, os ataques
cibernéticos municipais
sao um sinal claro de

Numero de cervejarias no pais
cresceu 12% em 2021

O numero de cervejarias registradas
no Brasil cresceu 12% em 2021 na com-
paracdo com o ano anterior, mostra a
mais nova edicdo do Anuario da Cerveja,
lancado em Sao Paulo, pelo Ministério
da Agricultura. O levantamento indica
que existem 1.549 estabelecimentos
do tipo no pais. Em 2020, primeiro ano
da publicacao, eram 1.383 cervejarias.
Em relacdo a 2000, quando existiam 40
unidades, o crescimento do setor é de

3.678%

Em 2021 foram registrados 200 novos
estabelecimentos, enquanto outros 34
cancelaramoregistro. Houve, portanto, um
aumentoreal de 166 cervejarias emrelacao
a 2020. A secretaria-executiva adjunta do

como a facilidade de ar-
mazenamento pode se
tornar um problema se as
informagoes armazenadas
nao foremadequadamente
protegidas. Asimplicacoes
de um ataque cibernético
a um um municipio, ge-
ralmente sdo mais preju-
diciais do que parecem.

Sem orcamento e sem a
mao de obraqualificadane-
cessaria, quais medidas as
Prefeituras podem tomar
para se defender? Neste
cenario surge uma opcao
tecnologica no modelo de
servicos gerenciados, a
criptografia como servico.
A criptografia como um
servico gerenciado ofere-
ce uma maneira eficiente
e econdmica de proteger
os dados da populacao
onde quer que eles estejam
armazenados. Primeiro,
vamos entender o porqué
da criptografia.

A criptografia de ar-
quivos garante que oS
dados sejam armazenados
criptografados com um
controle de acesso rigo-
roso. Isso significa que
um invasor ou malware
com acesso ao sistema
nao pode ler os dados, a
menos que possua uma
credencial com privilégios
paratal. A criptografia pro-
tege os arquivos de dados
permitindo que apenas
0 processo do banco de
dados (assinado digital-
mente) possa acessar
€sses arquivos.

Assim, mesmo que seu
servidor de banco de da-
dos esteja comprometido
poralgum tipo de malware,
0s arquivos do banco de
dados nao serdo compro-
metidos. Ao adotar a crip-
tografia como servico, ndo
hanecessidade de adquirir
nenhuma nova tecnologia
ou fazer novas contrata-
¢oes. Tudo é fornecido de
forma “emprestada”, com
pagamento conforme o
uso. A Prefeitura precisa
apenas fornecer as politi-
cas de seguranca e o local
onde os dados precisam
ser protegidos.

A maneira mais eficaz
de proteger os dados e
garantir a integridade de
uma Prefeitura é implantar
a criptografia e gerenciar
adequadamente as chaves
de criptografia, o que nao
é facil. Desta forma, a crip-
tografia como servico pode
ser uma barreira crucial e
direta contra o cibercrime.

(*) - E executivo de desenvolvimento
de negocios da Neotel
(https://www.neotel.com.br/).

Negocios

Neepes oo Como a Copa do Mundo impacta
e a fragilidade

0 consumo dos brasileiros

Vem ai a Copa do Mundo, que sera realizada no final do ano, no Qatar. Junto com a competicdo, além
das esperancas de que a selecdo brasileira fature mais um titulo, vém também a expectativa do comércio
e servicos de aumentar os lucros durante os jogos

egundo levantamento

do SPC Brasil e da

Confederagado Nacio-
nal de Dirigentes Lojistas
(CNDL), cercade 60milhoes
de pessoas pretendem fazer
compras no comeércio e no
setor de servicos para o mun-
dial de futebol, injetando R$
20,3 bilhdes na economia
brasileira.

Além disso, a Confedera-
¢do Nacional do Comércio
(CNC) estima um cresci-
mento nominal de 7,9% em
relagdo ao faturamento de
2014, ano em que o Brasil
foi sede da Copa. Segundo
o professor de Empreen-
dedorismo e Marketing da
Fundagao Escola de Co-
mércio Alvares Penteado
(FECAP), Artur Motta, a
CopadoMundo é um grande
evento festivo que faz com
que as pessoas ampliem
seu consumo, assim como
durante ocasides como as
Olimpiadas, Carnaval, entre
outros.

“No caso da Copa do Mun-
do, o evento é uma ‘paixdo’
nacional e envolve uma
grande mobiliza¢ao popular.
As pessoas decoram casas,
ruas, carros e ampliam o
consumo de petiscos e be-
bidas, reflexo daintegracio
socialnos dias de jogos. Mas
ha também o aumento no
consumo de bens duraveis,
sendo a televisdo o mais
iconico deles. As pessoas
aproveitam a oportunidade
paratrocar o aparelho e ob-
ter um de maior qualidade
e mais modernos”, explica
0 especialista.

e Expectativas para a

economia sao gran-

luoman_CANVA

O evento é uma ‘paixdo’ nacional e envolve uma grande
mobilizacdo popular.

des - Esse ano havera
um fator ainda mais
interessante: a Copa
do Mundo comecara
em 20 de novembro e
a famosa Black Friday
serd cinco dias depois,
em 25 de novembro.
Nao serd dificil ver os
varejistas trabalhando
com estratégias cria-
tivas para o periodo.
Independente do setor,
utilizando de criati-
vidade, o empresario
podera aproveitar essa
oportunidade. Comidas
com temas dos paises,
acessorios de celular,
unhas pintadas para os
jogos... enfim, ha gran-
des oportunidades.

e Setores mais bene-
ficiados - Na opinido
de Motta, varios sdo 0s
setores que se benefi-
ciam da copa do mundo.
Os eletrodomésticos
crescem muito, princi-
palmente as televisoes,
mas podemos esperar
também o crescimento

das novas e modernas
cervejeiras aumentando.
Além desses, o varejo de
vestuario também deve
crescer. Além do even-
to social que ja resulta
em aquisicoes de novas
roupas, havera a venda
deroupastematicas com
as cores do Brasil. Nesse
sentido, os artigos de
festa como fantasias, tin-
tas, maquiagens, entre
outros também devem
ser beneficiados.

e Como vender mais? -
Para o empresario que
quer pegar caronanessa
época para fazer mais
negocios, Motta reco-
menda que ovarejo deve
se antecipar a demanda
e comecar a ofertar os
produtos antes do clima
da Copa comecar, e que
é importante também
criar o relacionamento
com o consumidor o
quanto antes.

Com isso, ele podera
usufruir da compra por
impulso e o consumidor

ira lembrar dele quando

pensar onde comprar os

produtos.

E importante recordar

também que os habi-

tos de compra estao
passando por grandes
transformagdes. O con-

sumidor aprendeu a

utilizar canais digitais e

adora comprar ereceber

em casa (delivery). Essa
tendéncia também serve
para os produtos e dias
relacionados a Copa do

Mundo.

Como exemplos, o pro-

fessor diz que o varejo

pode e deve utilizar
promocdes criativas para
atrair o consumidor:

¢ O Brasil é Hexa, com-
pre 7 e pague 6.

¢ Aquiobarulho comeca
antes do jogo, tudo
com 10% de desconto.

¢ Eim cada gol do Brasil,
vocé ganha um brinde
diferente.

* Hoje € Brasil e Alema-

nha, Vinhos alemaes
com desconto!
“Vale a atencdo de
sempre... Comparar
precos, evitar as com-
pras por impulso e
pesquisar. Uma boa
dica é pensar na Copa
do Mundo ndo como
um evento pontual,
mas algo que ocorre
a cada quatro anos.
Comisso o consumidor
poderd comprar coisas
de melhor qualidade
e guarda-las para os
anos seguintes”, fi-
naliza - Fonte e mais
informacgdes: (wWww.
fecap.br).

ministério, Mara Papini, destacou que,
“apesar da pandemia, das dificuldades”,
ha motivos para comemorar os numeros
e que o ministério tem se empenhado em
desenvolver o setor.

O Ministério da Agricultura é o 6rgao
responsavel por registrar e autorizar as
cervejarias a funcionar, considerando a
atividade elinha de produgao,bem como a
capacidade técnica e condi¢des higiénico
sanitarias. Todos os estabelecimentos pro-
dutores, padronizadores, engarrafadores,
atacadistas, exportadores e importado-
res devem ser registrados, assim como
todas as bebidas produzidas no pais. O
certificado de registro tem validade de
10 anos (ABr).

Cicero Mario (*)

Em uma sociedade pautada no imedia-
1 tismo em tudo a nossa volta, em especial
1 aos consumidores, o velho ditado que
I prevalece é o famoso “tempo é dinheiro”.
I Quando compramos algo ourecebemos
uma promessa de determinada coisa, omi-
nimo que todos esperamos é o cumprimen-
todo quefoiacordado portodasas partes.
; Falando da parte comercial, empresas,
; hdo importa em qual segmento estejam
| inseridas, tém o dever e responsabilidade
I de respeitar os prazos assumidos com o0s
I clientes. Portanto, um planejamento eficaz
I ajudaré na gestao de entrega.

Nesse sentido, devemos questionar
0 que significa a expressdo “prazo de
entrega”.

Em mais de 40 anos no mercado de pa-
1 peldo ondulado, posso afirmar com toda a
] certeza, que muitas pessoas desconhecem
1 o real significado da expressao. Por essa
I razdo, recorro a internet e descubro que
I uma defini¢do muito comum: ‘é o periodo
! de tempo em que determinada atividade
" devers ser realizada ou em um contexto

de producao e de controle de estoque’.
; A atividade em questao € normalmente a
| aquisicdo dos materiais e/ou dos produtos
1 de um fornecedor externo ou da propria
I instalacdo de manufatura.
I Esseimportante componente da venda
determinainclusive muitas vezes a compra

A importancia de cumprir o prazo de entrega

dealguém que tem tradicdonaentregaem
detrimento de outro fornecedor habituado
aonao cumprimento do prazo de entrega.
E o tempo nesse mercado me ensinou
que além de trabalhar efetivamente com
entregas agendadas e pontuais, € neces-
sario ternovas opcoes de transportes para
mercadorias, um carro quebrado ou um
simples congestionamento podem preju-
dicar a logistica de todo um dia.

A melhoria dos processos internos,
aliado a ajuda de parceiros e fornece-
dores, serdo importantes para além da
entrega, mas também no efetivo controle
dos estoques e produtos disponiveis no
momento. A tecnologia ajudou muito na
evoluc¢do desse mercadonos tltimos anos,
em especial na pandemia, quando boa
parte da sociedade se viu em isolamento
social e aumentou consideravelmente os
pedidos feitos pela internet.

Alémdadistribui¢do emprazoacordado,
disponibilizar op¢oes pararastreamento de
entrega ajudard na confilanca do cliente,
que poderda acompanhar passo a passo a
suaentrega, desde aconfirmacdodopedido
até a saida para o enderec¢o destinado. A
agilidade é importante do comeco ao fim
da fabricacdo, o que vai permitir ndo s6
produtosde qualidade, mas também entre-
gues na data determinada. A eficiéncia de
gestdo ajudard tantona questao financeira
como também na fidelizacdo de atuais e
novos clientes, que confiaram na empresa

na hora de utilizar ou indicar o servico.

A fabricacdo de embalagens deve ter
foco nas necessidades dos clientes, de
acordo com as tendéncias no mercado,
além de atender projetos especificos,
com variacdo de medidas, mas no prazo
determinado, é importante que ao for-
necer um orcamento para confecgio de
um produto, seja feito um estudo e uma
analise detalhada sobre as varias etapas |
do projeto que serd desenvolvido. |

Profissionais capacitados e tecnologia !
de ponta sdo imprescindiveis para con- !
feccionar amostras com mais rapidez e !
eficiéncia, permitindo o estudo, anilise e
a criacao de solugdes para vdrias aplica- |
¢oes, quando se trata de embalagens de
papeldo. O objetivo dessa atividade € levar |
ao consumidor o melhor custo-beneficio e I
construir novas parceriasnomercado, com |
alta produtividade que garantam a entrega |
dos pedidos no prazo estipulado ao cliente 1
eatendimento de qualidade personalizado.

Cada pessoa possui diferentes neces- "
sidades. Portanto, requer-se atencéo ,
especial para cada caso e avaliar a ca- |
pacidade de atendimento interno, para I
que se tenha um crescimento saudavel |
que atenda as necessidades e possiveis !
imprevistos, evitando desisténcias e m4 "
reputacao no setor. '

(*) - E diretor comercial da Delta Industria de Caixas 1

de Papelao (www.deltacaixaspapelao.com.br).

Circulante
Disponivel
Cliente

Outros Créditos

Caucao
Aquisicao - base
Estoque

Outros Créditos
Imobilizado
Bens Imoveis

Bens Méveis

Total do Ativo

Balanco Patrimonial/Ativo
Bancos ¢/ movimento
Aplicagdes Financeiras
Duplicatas a Receber
Adiantamento a Fornecedores

Adiantamento a Empregados
Tributos a Recuperar/Compensar

Adiantamento a Sécios
Estoque de Combustiveis

Ativo N&o Circulante

Empréstimos a Terceiros

(- ) Depreciagoes

Saldos Inicias
Dividendos

\Saldos Finais

Prejuizo Liquido do Periodo

G o L cou B u STiv E l s SIA Demonstracao do Resultado do Exercicio
Receita Operacional
CNPJ: 06.983.874/0005-16 Revenda de Combustiveis 1.616.533.353,11
Demonstracées Financeiras em 31 de Dezembro de 2021 Receitas Financeiras 308.202,57
Balanco Patrimonial/Passivo Receita Liquida 1.616.533.353,11
344.538.296,98 | Circulante 374.364.321,34 | (-) Custo das Revendas
58.264.927,33 de Combustiveis (1.508.064.744,71)
F d 174.831.144,19
2426055257 | omececores Lucro Bruto 108.77681097
34.004.374.76 Obr!gagcjes Trlbutar'las 157.956.769,23 Despesas Operacionais
73.523.268,54 | Obrigagdes Trabalhistas Despesas Administrativas (48.263.751,45)
7352326854 | e Previdencidrias 100.352,36 | Despesas Financeiras (209.928,80)
135.130.145,91 P Despesas Tributarias (170.760.904,21)
Outras Obrigagdes 37.646.712,95
114.647.751,34 Dividend gpcn Depreciagdes (86.291,16)
11.045,88 | Dlvidendos, Fart. Outras Despesas (10.388,80)
943628,76 | e Juros sobre o Capital 63.962,32 | Receita Nao Operacional 12.592,51
Processos Fiscais ICMS - Recursos  3.965.421,38 | Processos Fiscais 3.765.380,29 | Resultado Operacional (110.554.453,45)
140r 225% | Passivo Nao Circulante 16805709065 | Reutado Antes do R o SS'-'- (1 18-;‘1 -gggvgz)
112000000 | Provisdes em Discusséo Judicial ~ 168.057.090,65 [ - anzo—1AUC0 CO T BTOCO (110.541.860,94)
.150.000, SRR Demonstragao dos Lucros
77.619.955,20 | Patrimdnio Liquido 179.345.335,69 ou Prejuizos Acumulados
77.619.955,20 | Capital Social 4.500.000,00 | Descrigao Valor
18-:%-%?22 Reservas 217.588,58 | (-) Saldo do inicio do Periodo (73.521.063,33)
2'800' 49123 | Reserva de Lucros 217,588,558 | (-) Ajustes Devedores
R4, L de Exercicios Anteriores 0,00
12.737.288,09 | Lucros ou Prejuizos Acumulados 184.062.924,27 (-) Prejuizo Liquido do Periodo  (110.541.860,94)
12.114.718,36 | ( - ) Prejuizos Acumulados 184.062.924.27 | (=) Total (184.062.924,27)
:2‘1‘%22 Total do Passivo Destinagées
263 076‘076’30 e Patriménio Liquido 363.076.076,30 (=) Prejuizos Acumulados (184.062.924,27)
= . e Reconhecemos a exatidao do presente Balanco
LeonsUACa0 dgs I\:Itu:agoe: do:atrlmlt_) mr: quum;r.: .3:41 2/20PZ 1trim‘ni Liquid Patrimonial encerrado em 31 de dezembro de 2021
apita eservas  Lucros ou Frejuizos  Fatrimonio LIQuico | ;nfome documentacao apresentada.
Social _deLucros Acumulados Consolidado
4.500.000,00 217.588,58 (73.521.063,33) (68.803.474,75) | Antonio César de Assuncéo - Diretor Presidente
RG: 3.080.341-8 - CPF: 535.916.239-20
(110.541.860,94) (110.541.860,94) Joao André Fernandes - Contador
4.500.000,00 217.588,58 (184.062.924,27) (179.345.335,69) CRC: 1SP191813/0-6 - CPF: 120.351.458.13
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